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1. Вводный абзац всегда знакомит потенциального клиента с порцией новой для него информации. 
Он должен быть конкретным и носить описательный характер. Лучше всего, если данный абзац 
будет продолжать предлагать потенциальному покупателю абсолютную выгоду – причем, неважно 
в каком контексте: с точки зрения коммерческого предложения или с точки зрения описания товара 
(но последний вариант я считаю все же более предпочтительным). Письмо #1: Предлагаем Вам 
рассмотреть варианты рекламных позиций, позволяющих подчеркнуть особенности Вашего 
Бизнеса. Приобретая данный пакет, Вы инвестируете деньги в свое благосостояние, получая 
эффективную рекламу по рекордно низким ценам в течение года. Приложение: Прайс-лист С 
уважением, Петр Петров Письмо #2: Творческая группа "Делопись.ру" предлагает услуги по 
информационно-рекламной поддержке Вашего бизнеса. С нами легко и светло. Бюро Баканева 
специализируется на создании коммерческих предложений (КП) для российских компаний. На этой 
странице мы собрали всю полезную информацию по компредам. Бесплатная рассылка «Как 
составить коммерческое предложение» 4 бесценных урока за неделю + бонус за старание. 
Подписывайтесь прямо сейчас. Ваш e-mail: * Ваше имя: * Почему 98% самодельных КП не 
работают? Как обычно составляется КП для рассылки? Скорее всего, этим нагружают секретаря или 
кого-нибудь из отдела продаж. Здравствуйте, дорогие друзья. С вами Александр Бережнов и 
сегодня мы подробно разберем вопрос написания коммерческого предложения. За несколько лет 
ведения предпринимательской деятельности мне не раз приходилось составлять КП, и друзья время 
от времени обращаются ко мне за помощью в составлении продающего и эффективного 
коммерческого предложения. 7 обязательных пунктов коммерческого предложения о рекламе Как 
же сделать хорошее КП? Что следует в нем писать, а что не желательно? Как оформить 
эффективное коммерческое предложение и в какой форме представлять клиенту? ы с вами как 
люди, которые не первый день в рекламном бизнесе, прекрасно понимаем, что писать коммерческие 
предложения насущная необходимость. И писать их стоит как можно больше, чтобы просто-
напросто увеличить эффективность своей работы. На этой странице Вы найдете примеры 
некоторых продающих коммерческих предложений, которые созданы в агентстве "ИванФранц". 
Каждым из них мы гордимся, и каждое из них хорошо делает свою работу. Почему? Потому что 
такие коммерческие предложения цепляют получателя как на уровне текста, так и своим 
оформлением. Впрочем, лучше просто посмотрите, что мы умеем, и после принимайте решение о 
создании своего коммерческого предложения. Больше клиентов из интернета уже через 72 часа с 
гарантией ! Знакомтесь, образец - коммерческое предложение по рекламе На нашем сайте вы уже 
могли читать о том, что такое коммерческое предложение и как его составить. Умение составлять 
правильные и эффективные коммерческие предложения очень важно в любом бизнесе. Можно 
сказать, что с помощью коммерческого предложения происходит некая форма общения между 
фирмой и её реальными либо потенциальными партнерами, поставщиками, клиентами. При 
разработке коммерческого предложения нужно уделять внимание как его оформлению и структуре, 
так и содержанию. На сайте публикуются статьи авторов ONLYES.RU, в которых освещаются 
актуальные проблемы деловой коммерческой переписки и современной бизнес-коммуникации. 
Информация к размышлению Примеры деловых коммерческих писем-предложений смешанных и 
классических типов. В образцах приводятся фрагменты текстов, которые имеют как 
персонализированный, так и безличный формат обращения. Для каждого конкретного слуяая 
тербуются разные варианты предложения услуг или товаров от лица компании. 


