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Конкурентный статус предприятия (лат. status - состояние, положение) согласно формулировке И. 
Ансоффа представляет собой характеристику конкурентных позиций предприятия на рынке. 
Конкурентный статус отвечает на вопрос: Какова позиция предприятия на рынке по сравнению с 
другими конкурентами? Конкурентные преимущества позволяют ответить на вопрос: Какие 
факторы вешнего и внутреннего характера повлияли на возможность достижения предприятием 
этой позиции? Наряду с теоретическими исследованиями сущности конкуренции и 
конкурентоспособности, в экономической литературе давно обсуждается проблема практической 
оценки конкурентоспособности. Можно констатировать, что в вопросах оценки 
конкурентоспособности продукции на сегодняшний день достигнуты определенные успехи, 
разработаны вполне приемлемые методики оценки конкурентоспособности идентичных товаров и 
услуг. Сложнее дело обстоит с оценкой конкурентоспособности предприятий. Аннотация Успешное 
развитие предприятия в рыночной экономике требует особенного подхода к формированию его 
конкурентной стратегии, которая должна быть ориентирована на достижение конкурентных 
преимуществ, обеспечивающих наилучшее и устойчивое финансовое положение предприятия, а 
также завоевание прочных позиций на рынке. В работе предложена методика оценки 
конкурентоспособности предприятия, с использованием элементов функционально-стоимостного 
анализа... Существует огромное количество расчетных и расчетно-графических методов оценки 
конкурентоспособности. Каждый из методов имеет свои особенности: авторами обосновывается 
применение различных подходов для расчета показателей конкурентоспособности, необходимость 
учета тех или иных факторов для оценки и т. д. Все многообразие подходов к количественной 
оценке конкурентоспособности предприятий предлагается классифицировать по следующим 
признакам: - категория предприятия ... Рассмотрим факторы (критерии), которые определяют 
отдельно конкурентоспособность организации и конкурентоспособность продукции. Артур А. 
Томпсон-мл и А. Дж. Стрикленд предлагают при разработке стратегии организации (компании) на 
основе анализа отрасли и конкуренции выявлять ключевые факторы ее успеха, в том числе такие, 
как [21]: Девид Кревенс считает, что при разработке стратегических перспектив руководство 
организации (компании) должно во главу угла ставить ключевые компетенции ... рыночные условия 
хозяйствования обусловливают необходимость регулярного проведения оценки 
конкурентоспособности предприятия и анализа определяющих ее показателей. Методы оценки 
конкурентоспособности разнообразны и зависят от цели исследования, возможности получения 
необходимой исходной информации и субъектов исследования. Abstract 2012 year, VAK speciality — 
08.00.00... Рассмотрены такие методы оценки конкурентоспособности предприятия: комплексные 
методы, методы, основанные на теории эффективной конкуренции, методы, основанные на оценке 
конкурентоспособности продукции предприятия и матричные методы. Указаны особенности и 
проблемы оценки конкурентоспособности предприятия в рамках данных подходов. Определены 
основные мероприятия, направленные на повышение конкурентоспособности предприятия. 
Опубликовано в журнале "Маркетинг в России и за рубежом" №4 год - 2009 Сорокина И.Э. к. э. н., 
НОУ ВПО «Вологодский институт бизнеса» В статье рассмотрены основные методы оценки 
конкурентоспособности пред приятий, выпускаемой ими продукции, необходимые для 
формирования долговременных устойчивых конкурентных преимуществ хозяйствующих 
субъектов, а также способы отображения результатов этой оценки, обобщены квалиметрические 
требования к интегральному показателю конкурентоспособности. Анализ и оценка 
конкурентоспособности предприятия Экономическая сущность, методы и показатели оценки, а 
также пути повышения конкурентоспособности предприятия. Изучение возможностей ЗАО 
"Востоктелеком" к соперничеству. Оценка конкурентоспособности данного предприятия при 
проведении рекламной компании. 1. Оценка уровня конкурентоспособности предприятия Понятие и 
критерии оценки конкурентоспособности предприятия, факторы её определяющие. Т.А. Головина, 
С.В. Погонев Т.А. Головина, доктор экономических наук, доцент кафедры «Экономика и 
менеджмент» ФГБОУ ВПО «Госуниверситет – УНПК», e-mail: golovina_t78@mail.ru. С.В. Погонев, 
главный специалист планово-экономического отдела ООО «Газпром телеком», e-mail: 



pogonev.sergey@gmail.com В статье обоснована необходимость применения представленной 
методики оценки уровня конкурентоспособности, ориентированной на предприятия 
судостроительной и судоремонтной отрасли. 


