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Для увеличения продаж компании проводят рекламные акции. Чтобы при этом избежать налоговых 
рисков не лишним будет заручиться отчетом о проведении такого рода мероприятий. Чем поможет 
эта статья: Вы узнаете, какие бумаги понадобятся для учета расходов по разным видам рекламы. От 
чего убережет: Налоговикам будет сложно назвать ваши затраты необоснованными и, 
соответственно, доначислить налог на прибыль, а также снять вычеты по НДС. Рекламные расходы 
часто вызывают повышенный интерес у налоговиков. Поэтому лучше внимательно отнестись к 
бумагам, которые связаны с этими затратами. Закрытое акционерное общество «Метрополь» 
Российская Федерация, Москва, ул. Академика Королева, д.10. ПРИКАЗ «5» марта 2013 года № 33 
1. Установить с 5.03.13 г. в магазине ЗАО «Метрополь», расположенном по адресу: г. Ногинск, ул. 
Советской Конституции, д.9 следующие наценки на подгруппы товаров: 2. Начать осуществлять 
переоценку товаров по данной группе незамедлительно и в срок до 15:00 6.03.2013 переоценка 
должна быть осуществлена полностью. В современном мире рекламные кампании являются 
неотъемлемой частью бизнес-среды, поскольку еще с середины прошлого века стало понятно, что 
истинным двигателем торговли является именно реклама. Каждый день мы сталкиваемся с 
рекламой: на улице, на телевидении и радио, в печатных изданиях и в сети Интернет, в магазинах и 
местах розничной торговли. Зачастую производственные, да и торговые компании решают 
продвинуть свою продукцию на рынке таким маркетинговым мероприятием, как бесплатная раздача 
товара. Плюсы этого приема бесспорны: ведь потенциальный клиент, который до сих пор 
колебался, покупать такую продукцию или нет, или вообще ничего о таких товарах не слышал, 
может их попробовать и сделать «правильный» выбор. К примеру, компания собирается раздавать 
эталоны продукции. Кто-то мне медиа, что он в один прекрасный момент, гуляя с прихожанами в. 
Контроль за исполнением приказа возлагается на управляющего администрации общества а. 
Сделать экспертную комиссию по формированию сезонной коллекции обуви в составе члены ст. 
Чтоб расходы квалифицировались конкретно как маркетинговые, а не как безвозмездная передача, 
принципиально верно оформить все документы. 1. Название рекламной акции: 
__________________________________. 2. Цель рекламной акции: 
______________________________________. 3. Дата проведения рекламной акции: "___"__________ 
____ г. 4. Место проведения рекламной акции: __________________________. 5. Организатор 
рекламной акции: _______________________________. 6. Рекламодатель: 
_____________________________________________. МУНИЦИПАЛЬНОЕ 
ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ СРЕДНЯЯ ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ ШКОЛА № 
112 г.Челябинск ПРИКАЗ № 160-01 07.04.2010 О проведении акции «За здоровый образ жизни» В 
целях пропаганды здорового образа жизни и во исполнение распоряжения Главы администрации 
Тракторозаводского района от 25.03.2010 г. № 429 «О проведении межведомственной 
профилактической акции «За здоровый образ жизни»... 


