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Итоговая анкета для опроса формируется на базе формата и целей изучения, дополняется вопросами 
и блоками, важными для исследования. Маркетинговое агентство Life-Marketing оказывает услуги 
по проведению опросов потребителей и изучению потребительского спроса . Какое 
_____________________ Вы/Ваша семья приобрела в последнюю покупку? Это может быть тип или 
марка. Какое бы _____________________ Вам хотелось бы купить в ближайшее время/сейчас? Это 
может быть тип или марка. № анкеты Дата ФИО респондента Телефон Интервьюер Район 
проживания Добрый день! Меня зовут …. Я представляю независимый социологический центр. В 
настоящее время мы проводим опрос относительно покупки и потребления фасованных пельменей. 
Уделите мне, пожалуйста, 10 минут и ответьте на несколько вопросов. Все Ваши ответы, как и 
ответы других участников опроса, будут использованы только в обобщенном виде, после 
статистической обработки. ОТБОРОЧНАЯ АНКЕТА S1. Survio -создать анкету онлайн теперь 
просто. Узнайте как сделать анкету, какие вопросы в анкете нужны. Шаблоны анкет на любой 
случай. Анкеты для маркетинговых исследований. Анкета в маркетинговых исследованиях Для 
эффективной работы по сбору необходимой для маркетолога информации используются анкеты, 
которые, как правило (но не обязательно), являются и бланком регистрации ответов. Функция 
анкеты и решаемые ею задачи Основная функция анкеты — это измерение. Анкета выступает 
инструментом для достижения целей и задач исследования и, исходя из этого, она должна 
максимально однозначно регламентировать действия как интервьюера, так; и респондента. Пример: 
Известна притча о том, насколько важно правильно сформулировать вопрос. Как-то два священника 
разных религиозных конфессий поспорили о том, является ли грехом курение во время молитвы. Не 
сумев разрешить спор очно, они согласились задать этот вопрос своим наставникам. Встретившись 
через некоторое время, они вернулись к прошлому спору, и оказалось, что одному из них наставник 
сказал, что курение во время молитвы не является грехом, а другому было сказано, что это грех. 
Пример 9.11 Мониторинг результатов рекламных мероприятий ламп Softone (см. также с. 18, 31, 53, 
116, 126, 152 и 263) Задачей данного этапа исследований было получить следующие 
количественные оценки результатов воздействия рекламы ламп Softone на потенциальных 
покупателей: o осведомленность покупателей ламп о Softone ; o доли тех, кто покупал лампы 
вообще, кто покупал лампы Softone, и тех, кто намерен вновь приобретать последние ; o среди тех, 
кто знает о лампах Softone ... 


